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A g g l o m é r a t i o n  r o c h e l a i s e  :  é v o l u t i o n  
d e s  n u i t é e s  t o u r i s t i q u e s

*hébergements marchands (hôtels, campings, locations de vacances) et non marchands 
(familles, amis, résidence)

P r i n t e m p s  
2 0 2 5  

+2,5%
+ 1 2 , 5 %  a v r i l

- 2 , 5 %  m a i

= j u i n

J u i l l e t  
2 0 2 5

-2,5%
- 2 , 5 %  1 è r e  
q u i n z a i n e

- 5 %  2 è m e  
q u i n z a i n e

Source Charentes Tourisme Flux Vision Baromètre Orange Business : Flux Vision est une solution développée par Orange 

Business qui permet de transformer des millions d’informations techniques du réseau mobile Orange, en indicateurs 

statistiques afin d’analyser la fréquentation des territoires ainsi que les lieux de nuitées et d' excursions des populations.

A o û t  
2 0 2 5

-5%
- 5 %  1 è r e  

q u i n z a i n e

- 5 % d é b . 2 è m e  
q u i n z a i n e

Top 3 origine visiteurs 

 juillet août Français 

étrangers



A g g l o m é r a t i o n  r o c h e l a i s e  :  é v o l u t i o n
 d e s  n u i t é e s  t o u r i s t i q u e s -  d o n n é e s  c r o i s é e s

Nuitées marchandes et 

non marchandes 
Orange Flux Vision Charentes 

tourisme- 

mobilité téléphonique 

2 661 300 nuitées

-2,5% -5%

Locations saisonnières
Baromètre Airdna (scrapping
Airbnb & Abritel/Home Away) 

plateformes

236 982 nuitées réservées 

+7% nuitées = 2024

Hôtels
Panel de 36 établissements 

interrogés
Source Baromètre 

In Extenso 

Taux d’occupation 

TO 80,5%  TO 89%

Juillet 2025 Août 2025



F o c u s :  l o c a t i o n s  s a i s o n n i è r e s  d a n s  
l ’ a g g l o m é r a t i o n  

Durée moyenne des 

séjours en juillet/août

3,9 JOURS 

=2024
Toutes locations saisonnières 

confondues 

39 819

55 659 54 952

98 584

132 295

48 200

57 861 61 790

105 075

131 907
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2024 2025

Nombre de nuitées 

réservées/mois

404 833 
n u i t é e s  

d ’ a v r i l  à  a o û t

+6%

Source Charentes Tourisme Baromètre AirDna; Nuits réservées = Nombre total de locations 
comptant au moins une réservation durant le mois.



F o c u s :  l ’ h ô t e l l e r i e  d a n s  
l ’ a g g l o m é r a t i o n

Source : Baromètre In Extenso, statistiques à partir d'un panel de 36 hébergeurs interrogés dans 
l'agglomération de la Rochelle

Revenu moyen par 

chambre 
avril à août 2025 VS/2024

Avril : 90,2€ +0,7%

Mai : 103,7€ -2,7%

Juin : 112,6€ +4,8%

Juillet : 124,8€ +2,6%

Août : 136,4€+2,5%

Taux d'occupation 

65,80%

71,30%

80,10%

81,50%

91%

68,50%

72,10%

80,50%

80,50%

89%

Avril

Mai

Juin

Juillet

Août

Taux d'occupation  2025 Taux d'occupation  2024



France; 

81,20%

Etrangers; 

18,80%

O f f i c e  d e  t o u r i s m e  :  v i s i t o r a t

Provenance

Focus TOP 3 
visiteurs français & 

étrangers 

Ile de France

Nouvelle-Aquitaine

Auvergne Rhônes Alpes

O f f i c e  d e  to u r i s m e  
L a  Ro c h e l l e  

1 4 1  2 1 6  v i s i t e u r s  

d ’a v r i l  à  a o û t

- 8 %
M a i s o n  d e  l a  b a i e  d u  M a r a i s  P o i t e v i n

4  3 9 0  v i s i t e u r s  

Royaume-Uni

Belgique

Allemagne



TOP 3 
Visites

1. La Rochelle 

se dévoile

2. Visite de 

l'hôtel de 

ville

3. Rondes de 

nuit

Vis i tes  gu idées  
ind iv iduel les  

V i s i tes  su r  
la rochel le-

tour i sme.com

Océan Pass

O f f i c e  d e  t o u r i s m e  :  p r o d u i t s  t o u r i s t i q u e s

À la Rochelle

8307 visiteurs 

à août 2025

+12 VS 2024

À Esnandes : 380

1 332 305 visites

 janv. à août 2025 

+2% VS 2024

2707 vendus 

avril à août 2025 
+7% VS 2024



Lo i s i r s

Tours  de la  
Rochel le

Les  musées  

M u s é e s ,  s i t e s  &  a c t i v i t é s  : t e n d a n c e  
j u i l l e t / a o û t  2 0 2 5

74 004 visiteurs  

+8% VS 2024

35 810 
visiteurs  

+9% VS 2024
Rappel fermeture tour st 

nicolas en juillet 2024

Vertigo parc
En légère baisse 
quelques épisodes météo 

défavorables (pluie, 

canicule), mai-juin ont 

permis de limiter 
l’impact.

Inter Îles
Bonne saison quasi identique 

à N-1

Navripomer
Saison correcte, mieux que 

N-1 

Kapalouest 
Saison correcte, aiIes de 

saison plus mitigée avec météo 

de septembre

Aquarium
-5% en juillet,+2% en août, à 
l’équilibre vs 2024, pas de 

baisse du panier moyen 

Casino
en légère hausse en 
juillet +6%°, en légère 
baisse en août -1,9%

Cinémas CGR 
-18% sur la saison



Navet te  cœur  de v i l le

Aéropor t  la  
Rochel le  

T r a n s p o r t

227 599 voyageurs au 31 août, 

+ 4,9 % vs 2024

Fréquentation (21 juillet – 24 août 2025)

798 montées/jour en moyenne
Affluence le mercredi (marché), creux le 

dimanche (commerces fermés).

Usage comparable à un bus périurbain 

estival.

Après-midi reste le plus fréquenté



À  v o u s  l a  p a r o l e …

▪ Vos retours sur la saison

▪ Des questions ?

▪ Des bonnes initiatives mises place pour la saison à partager 
avec les pros ?
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